


Part1 品牌⽬标受众



我们的基本消费群体是16-28岁的追求学习效率的⻘年消费者群体。 
这个消费者群体的多为⼤学⽣、初入社会的⽩领。 

⽤户有⼀个特定的学习⽬标：⼤学⽣来此的⽬的⼀般是考研、考公和复习， 
⽩领在这⾥⾃习多为准备各种职业资格证的考试、在职考研或者公务员考试。 

他们处于⼀个学习知识的快速上升期，受教育程度较⾼，对学习效率有着较⾼的追求。 
同时需要⼤段的、完整的时间来进⾏学习完成来知识转化。 

但收入还较为有限



⽤户痛点

1、免费的公共空间拥挤，⾯临占座难题； 
2、⽣活环境不⼀定安静，影响学习效率； 
3、⽉可⽀配收入在2k-10k不等，但普遍偏低； 
4、需要节约时间成本，例如通勤； 
5、独立学习缺乏氛围、团队⿎励性。
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Part2 品牌定位



⼤众化、⾃助性强的⾃习室仍是主流



定位：⾼效学习的陪伴者 
品牌个性：⾼效的 · 负责任的 · 果断的 · 细致入微的 · 有⼲预的 

经营策略： 
签订学习承诺 

建立⽤户筛选机制 
设定⽤户准入⻔槛 
⽬标⽤户的差异化 

加强⽬标⽤户的⾝份认同感 
与⽬前市场上⼤部分⾃习室的⾃由无政府状态相区别 

提前建立⽤户的⼼理预期 



品牌定位描述

⼦兮·⾃习室 期待能⾼效学习的年轻顾客 ⼲预性强和便利 ⾼效舒适学习空间

关键利益的差异 定位语⽬标消费者公司及产品



Part3 品牌信息



舒适独⽴安静⾼效的学习环境 
监督学习的外部⼲预 
增强⽬标证书所需的知识熟悉度 
考研实⼒的增强 
增强职业技能 

⾼效独⽴学习的习惯养成 
对未来的期待和信⼼ 
个⼈能⼒的提升 

和志同道合之⼈的联系

功能属性 情感利益



Part4 品牌个性



责任 效率 ⾼标准 真诚 关注 



⼦兮⾃习是学习的⾼效率陪伴者。

相较于其他⾃习室的⾃由，⼦兮⾃习更加严格。

拟⼈化的⼦兮⾃习就像⼀个⾼标准的班主任，⾸先她对⾃⼰的学⽣有⼀定的要求——

思想层次不够⾼，⽬标不够明确的学⽣勿⼊。

但通过严格的准⼊制度后，她⼜会以专业、责任的标准来要求⾃⼰，培养学⽣。

她绝对的真诚，衷⼼希望⾃⼰的学⽣都能通过⾃⼰专业的帮助有所进步。

⼦兮的愿景就是以⾃⼰真诚的态度对客户负责，通过⼀些约束的⼿段成为⽤户提⾼学习
效率的助⼒，以严格准⼊、持续关注的⾃习室经营⽅法成为市场上的⾼质量⾃习室。



Part5 品牌精髓



⾼效 约束 建立⾃主性



情感性修饰   
有责任感的 

  
描述性修饰 
⾃主学习 

  
品牌功能 

提供学习环境 交流平台 学习⽅法



这是⼀家⾃习室。这不仅仅是⼀家⾃习室。

⼤部分⾃习室提供明亮整洁的学习环境，这些我们有。

学⽣时代的专注紧张的学习氛围、科学安排的休息时间、甚⾄是来⾃⽼师的敦促——这些我们也有。

与其他⽆政府主义的⾃习室不同，⼦兮⾃习会⼀定程度上约束你的⾃由，以便你更快进⼊⻓期的⼼流模式，
进⽽提⾼你⾃主学习的效率。追求⾼效是我们的愿景，帮助客户是我们的使命。效率即是⽣命。



